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Energy Sector Price Rises

RSE Beauté, 2 axes pour communiquer 

RSE : Discours Corporate RSE PDTS RSE : Discours Produits avec engagement RSE
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1er Axe : Corporate RSE Beauté, données de cadrage
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-88%

-38%

146 Marques ayant un 

discours RSE

106 pages de rédactionnel 

RSE

Soit 1,2% de la pagination 

totale Beauté

RSE

-23% en nb  

Marques

-43 % en espace 

en pages

Evolution

Presse 27% de la 

pagination, -51%

Web 73% de la 

pagination, -40%

Media 

Espace en page
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Energy Sector Price RisesQuels sont les engagements Corporate RSE les plus porteurs ?
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Energy Sector Price RisesPresse et Web, des engagements Corporate RSE très marqués

Espace en pages
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ENGAGEMENT 
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11%
ENGAGEMENT 

PACKAGING
7%

ENGAGEMENT 
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49%

Web
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Energy Sector Price RisesLa Tonalité du discours Corporate RSE, Risquée ou non ?

Espace en page

22% de tonalité positive 

pour la RSE Beauté 

RSE Société 27%

RSE Environnement 25%

8% de tonalité positive 

pour la Beauté totale

+ +
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Energy Sector Price Rises2ème Axe, Produit avec engagement RSE, données de cadrage

Espace en page

315 pages 

de rédactionnel Pdts

avec RSE

427 Marques 

RSE

Presse 66% 

de la pagination

Web 34%

de la pagination

Media

Soin 35% de la 

pagination Pdts RSE

Parfum 20% de la 

pagination Pdts RSE

Maquillage 14% de la 

pagination Pdts RSE

Marché

Mais  3,6% du discours 

beauté Total

Mais les pdts avec 

engagement RSE en Toilette

représentent 14% du 

discours Toilette 

Mais  8% du discours Pdts

en Presse ont un 

engagement RSE  
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Energy Sector Price RisesDes engagements RSE très en lien avec le produit 

Espace en pages
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Merci de votre écoute et nous 
restons à votre disposition 

Sabine DESMARQUETS
Directeur Clients & Solutions 

T +33 (1) 47 67 17 04 

E sabine.desmarquets@onclusive.com

onclusive.com


