Insights et Analyses

L'équipe études d'Onclusive transforme vos données en insights

actionnables.

Nos insights et conseils donnent vie a vos données : ils vous inspirent dans vos réflexions
stratégiques et contribuent a la réussite de vos activités de communication. En fonction de
vos objectifs, notre équipe s’appuie sur ses compétences et son expérience pour délivrer des
insights exploitables a partir de vos données. Sa créativité et sa solide expertise lui

permettent de voir au-dela des chiffres.

Des études adaptées a vos différents besoins

(O Les chiffres de la médiatisation
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ETUDES D’EXPOSITION

Mesurez la performance de votre
médiatisation.

Comprenez, analysez et
améliorez vos campagnes de
communication RP. Nous
analysons la presse, les médias
audiovisuels, les sites Web et
les réseaux sociaux pour évaluer
limpact de vos relations media.
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ETUDES FLASH
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BAROMETRES & BENCHMARKS

Comparez votre médiatisation a celle de vos concurrents,
de votre secteur

Rétpartition par type de médias
Thelidis 81 Pale filius

[ [ a [ = |[ = |[ s ]

§F " = 110 mppety Pemas fcrte ot Weden e igre
PR SRRV - e an melants e i OB e pubis ot

TP, gty g by e

Friewton oo U VAR (R B O DM —T—a [ s | swwm— ] T | s}

ORI AR, DR i = Escgbon: JTTW Ride:

= i w5
B B

= Py M‘F-""ﬂﬁ’ﬂ“!‘!mﬂ'v-

L Fuiypan sagre ta rade | Femain de s |
P mpports

o =T
. o amm o s

. r o i s e o

-+ P B i . O

- 2 ‘ = Fiaelirea s BTN DR MO N . . b L

e
= Eaport Excelof BT des sbaciinin

Onclusive

ETUDES QUALI ETUDES D’IMAGE

Analysez le contenu de votre médiatisation

o LES PRINCIPAUX SUJETS / THEMES DU DISCOURS
La médiatisation de (marque) est dominée par une actualité corporate forte
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(O Latonalité du discours
Un discours mésdiabique majoritairement favorable & [margue)
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Evaluez votre réputation

O Les principaux traits d'images employés dans le discours
La fiabilité de (marque) est mise en avant par les journalistes
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(O Les principaux territoires d'image

Les représentations médiatiques de la marque sont ambivalentes.
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